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Introduccion

Conceptos importantes

Identidad de Marca

Son el conjunto de elementos visuales, verbales

y sonoros propios de la marca que consolidan su
posicionamiento y atributos para todo ambiente de
comunicacion.

Nuestra identidad esta dividida en tres campos:

N

[dentidad Visual

I[dentidad Verbal Identidad
de Marca

(( I[dentidad Sonora

")

/
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Introduccion

Conceptos importantes

Identidad Visual

Es el conjunto de elementos que
componen una marca: Marca, colores,
tipografias, padron fotografico y formas
graficas.

arlos Caballero ”\
gor:JoraCti\il:)o ! *| ’ carbscaballem

El manual describe los signos graficos
escogidos asi como todas sus posibles
variaciones: forma, color, tamano, etc. Se

detalla a continuacion su modo de Carlos Caballero .
elaboracion, reproduccién y aplicacion, asi industria o= &= CarlosCaballero
como también usos correctos, usos Metallrgica ~—

. Industria Metalurgica (CCIM]
frecuentes y usos incorrectos de

implementacidn. Es un documento normativo
que debe guiar las actuaciones de la empresa
en materia de identidad corporativa.

Pero, sobre todo, es un manual de consulta al
que se debe acudir para conocer las

posibilidades graficas de la imagen visual de Carlos Caballero /’\

Carlos Caballero S.R.L Obras y Montaje &= = CarlosCaballero

& Obras y Montaje (CCOM)

La marca Carlos Caballero presenta 3
versiones de acuerdo a la unidad de
negocios: Corporativo, Industria Metalurgica
y Obras y Montaje.
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1. MARCA

La marca, entre todos los elementos de identidad visual, es el mas representativoy la
primordial por la identificacién comercial y otros conjunto de identificadores.
Por ello la gran importancia de preservarlay utilizarla correctamente.

rlosCaballero

Obras y Montaje (CCOM)

Industria Metaltrgica (CCIM]
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1.1 Simbolo, logotipo e Indendificador

La marca Carlos Caballero esta compuesto por un simbolo y logotipo, y para los logos de

unidades de negocio un indicador.

El uso disociado de estos elementos esta prohibido, excepto en casos especiales

/,\

¢= &= CarlosCaballero

“’

1

1 Simbolo
Aucxilia en el rapido

reconocimiento de la marca.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

Logotipo
Enuncia nuestra nombre.

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES
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2

CarlosCaballero

Industria Metalurgica (CCIM)
3

2

CarlosCaballero

Obras y Montaje (CCOM)]
3

Indentificador
Indica la unidad de negocio.

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



wow w carloscaballeros

—p—
.'| &= CarlosCaballero

Industria Metaldrgica (CCIM)

f carloscaballerosrl M ccaballeros

in Carlos Caballero Srl

@ USO CORRECTO Use la marca con sus dos elementos.

o= 6= CarlosCaballero

Industria Metallrgica (CCIM]

t

EI®ERE £ Corloscaballerosrl
4
M Ccaballerosrl
=] & in Carlos Caballero Srl

@ USO CORRECTO Use la marca con sus dos elementos.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

1.1 Simbolo y logotipo e Indentificador / Ejemplos

f Carloscabalferosrl
M Ccaballergsrl

in Carlos ghballero Srl

USO INCORRECTO
No utilice la marca sin sus dos elementos.
A menos que sean aplicaciones especiales.

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES

A m
Do
. Bz ) X

[EI8PRE  f carloscabaliffosrt
4F
W Ceaballeroffl
=] & in Carlos Cgballero Srl

rlosCaballero

USO INCORRECTO
No utilice la marca sin sus dos elementos.
A menos que sean aplicaciones especiales.

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.2 Uso Vertical/Horizontal

La marca Carlos Caballero esta compuesto por un simbolo y logotipo, y para los logos de
unidades de negocio un indicador.
El uso disociado de estos elementos esta prohibido, excepto en casos especiales

USO HORIZONAL P~ —— —p—
o= 0= CarlosCaballero ¢ &= CarlosCaballero & &= CarlosCaballero
“’ ~— Obras y Montaje (CCOM) ~— Industria Metaldrgica (CCIM)]

USO VERTICAL

Esta opcion de firma
de la marca no es la ballero CarlosCaballero

preferencial. Obras|y Montaje (CCOM) Industria Mletaltrgica (CCIM)
Solamente debe ser

usadaen piezas de Alineamiento
formato vertical centralizado con

el logotipo menor
que tengan una altura en comparacion con
igualo mayor a 3 veces la firma horizontal.
el ancho.

A IMPORTANTE

La proporcion entre simbolo y logotipo es
diferente segun los usos, por ello es
recomendable que solo use aquellos que estan
en los archivos originales de este manual.
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1.2 Uso Vertical/Horizontal /Ejemplos

o< &= CarlosCaballero o< &= CarlosCaballero o< 6= CarlosCaballero

t
t

USO CORRECTO Utilice la firma horizontal

en productos de formato horizontal. USO INCORRECTO

No utilice la firma vertical
en materiales horizontales.

o= 0=

&< &= CarlosCaballero

)

USO CORRECTO Utilice la firma vertical en trabajos con altura igual
o mayor a 3 veces el ancho.

PENSEMOS
EN GRANDE

7))
o
>3
L
v
<
m
o

EN GRANDE

CarosCaballero

USO INCORRECTO

No utilice la firma horizontal
en materiales verticales con
altura igual o mayor a 3 veces
el ancho.
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1.3 Fondos / Ejemplos

Sobre fondos de colores, use la marca monocromatica.
La marca a color deberd ser usada sobre fondo blanco.

Fondos Claros Fondos Oscuros

USO INCORRECTO .
Estd prohibida la aplicacién (o= om
de cualquier marca N~

Carlos Caballero CarlosCaballero

sobre fondo rojo.

,’\
,’\ '
o= = CarlosCaballero
~ Obras y Montaje (CCOM) Caballero
"\
&= &= CarlosCaballero

t

o= CarlosCaballero

Industria Metalurgica [CCIM]
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:= INDICE 12

1.4 Reduccion maxima

Para garantizar la legibilidad del
logotipo, existen tamanos minimos
permitidos de aplicacidon de marca.

USO IMPRESO
0= @= P -
)’\
e o= &= CarlosCaballero o &= CarlosCaballero &< &= CarlosCaballero
Ca'bscaballem Industria Metalurgica (CCIM) Obras y Montaje [CCOM]
| | L J L J L |
15mm 30mm 30mm 30mm
USO DIGITAL
0= Ou —— P
~— &= &= CarlosCaballero &< &= CarlosCaballero e &= CarlosCaballero
carbscaballem S Industria Metalirgica (CCIM] Obras y Montaje (CCOM)
| | l ] l ] l |
84px 150px 150px 150px

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.5 Reduccion maxima / ejemplos

@= CarlosCaballero ccov)

A
K

e ( (
~C ~C

y

- o= o= CarlosCaballero (cciv
—— CarlosCaballero CarlosCaballero CarlosCaballero
Obras y Montaje (CCOM] Industria Metaldrgica [CCIM)
-
- & &= CarlosCaballero
USO CORRECTO Respete el limite de
reduccién maxima en
la creacion de items
P—— _—
-

—— —
e
-~
@< &= CarlosCaballero (cciv)
Este cartao é intransferivel. Em caso de perda, contate o niimero 0000 000 000
— — e —
= -
-~
@ &= CarlosCaballero (ccom)
34571234
Assinatura autorizada
@ USO CORRECTO Respete el limite de
reduccién maxima en Este cartao grfitido pelo Banco é destinado ao uso
pessoal @fhtransferivel de seu titular. Se encontrado, & % CarlosCaballero
L

la creacion de items favgrevolvé-lo em qualquer agéncia.
delgados como lapices y boligrafos.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.6 Usos incorrectos

Ca ballero

t3

USO INCORRECTO
No comprimir.

USO INCORRECTO
No estirar.

,’\
&= &= Carl aballero

USO INCORRECTO
No alterar logotipo.

ras y Montaje (CCOM)

® USO INCORRECTO

No alterar colores del simbolo

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES
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,’\
o= 0= Cqa aballero

USO INCORRECTO
No usar como marca de agua

»’\
~C

lero

stria Metallurgica (CCIM)

® USO INCORRECTO

No alterar composicign de elemntos

)

;g- Ca Caballero

Obras y Montaje (CCOM)]

USO INCORRECTO
No alterar simbolo

lero

Obras y Montaje [CCOM]

@S ca

USO INCORRECTO
no aplicar efectos

14
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1.7 Area de no interferencia

Existe una distancia minima entre la marca y cualquier
elemento que pueda interferir en su visualizacion, de
acuerdo con lo indicado.

Proteccion de la marca
Para proteger la legibilidad de la marca, existe un area de
seguridad que esta determinada por la altura (x)

0= 0= CarlosCabaIle

o

/’\
~C

CarlosCaballero CarlosCaballero

Industria Metaldrgica (CCI Industria Metaldrgica (CCIM
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1.8 Area de no interferencia /Ejemplos

—— —~ e~
g-: CarlosCaballero o o CarlosCaballero g-‘g- CarlosCaballero

@ USO CORRECTO Utilice el area de no interferencia en productos horizontales

Al comprar, al comer, movilizandote, cuando trabajas, soloy con tu familia....

Tu tienes 1a oportunidad de hacer la diferencia
y con tu ejemplo, elevar la voz por los que no
pueden expresarse.

t

deg w® 5 De Junio

‘= INDICE 16

stria Metaldrgica (CCIM]
in

® USO INCORRECTO

No invada el area de no interferencia

” 1
Fany | ol o Dia Mundial
Wy %f-\&"/ del Medio Ambiente & &= CarlosCaballero

@ USO CORRECTO Respete el limite del area de no interferencia de la marca.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

Al comprar, al comer, movilizandote, cuando trabajas, séloy con tu familia....

Tu tienes ia oportunidad de hacer la diferencia
y con tu ejemplo, elevar la voz por los que no
pueden expresarse.

vy | st te s ia Mundi
g&\“'} %\a‘/ 3eal ner&?oakmbiente ’I‘z‘fe b rero 20 1 4

PNUMA | =% 5De.unio < &= CarlosCaballero

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES

USO INCORRECTO
No invada el area de no interferencia

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.9 Marca en color

La marca en color tiene dos patrones, y debe ser utilizada
en todos los materiales de los que Carlos Caballero tenga
el control de creacion. Es importante destacar que solo
puede aplicarse sobre fondo blanco

Pantone

El patron Pantone® se utiliza
en materiales que exigen alta
precision de colores.

Es la referencia de color para
el ajuste de la

impresion en el patron
CMYK, para la definicion

de colores en vinilos, colores
automotores,

telas y otros sustratos. Se
usa para la produccién

de materiales diversos como
placas de senalizacion,
obsequios, papeleriay
bolsas.

CMYK

Este referente se indica para
la produccion de materiales
como manuales, folletos,
guias, informes, entre otros.
Su reproduccion es posible
en los mas diversos medios
de impresion.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

RGB Color

El referente digital debe ser
utilizado cuando los medios
sean electrénicos, ya sea una
proyeccion, pantalla de
computadora o aparato
movil.

Los valores indicados en

el recuadro siguiente estan
en RGB, y son apropiados
para uso en videos, y en
hexadecimal, para uso

en paginas de internet

o cualquier lenguaje de
computadora que utilice este
modelo de color.

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES
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o= &= CarlosCaballero

Industria Metalrgica (CCIM]

t

-
o o= CarlosCaballero

Obras y Montaje [CCOM]

-
o~ o= CarosCaballero

Naranja Carlos Caballero

Azul Carlos Caballero Celeste Carlos Caballero Obras y Montaje

Pantone Brillo

7579 CP 301¢P 312¢P

CMYK
Brillo

0(C) 74(M] 100(Y) O(K) 100(C) 53(M] 4(Y) 19(K) 88(C) 0(M) 11(Y) O(K)

Mate

0(C) 56(M) 89(Y) O(K) 100(C) 30(M] 2(Y) 24(K) 74(C) 0(M] 12(Y) O(K)

Digital
RGB
242(R) 103(G) 34(B)

0(R) 98(G) 152(B]) 0(R] 173(G) 206(B)

Hexadecimal

# F26721 # 000298 # 00ACCD

Atencion: Cada tipo de material exige una referencia de color especifica

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.10 Marca monocromatica

La marca monocromatica posee dos modelos y sélo debe
utilizarse: En casos en que Carlos Caballero no tenga el
control de la creacion para definir el uso de fondo blanco;
0 en materiales con restriccion técnica al uso de color.

;’-\
Positivo !-A!-
CarlosCaballero
Color
Negativo

Positivo o« 8= CarlosCaballero

Industria Metaltrgica (CCIM]

e

Negativo

Positivo ..-&.- CarosCaballero

Obras y Montaje (CCOM)

Negativo (82 & CarlosCaballero

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO
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A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES

I
Blanco Negro

CMYK
Brillo

0(C) 0(M) 0(Y) 0(K) 0(C) 0(M) 0(Y) 100(K)
Mate

0(C) 0(m) 0(Y) O(K) 0(C) 0(M) 0(Y) 100(K)
Digital
RGB

0(R) 0(G) 0(B) 0(R) 0(G) 100(B)
Hexadecimal

# F FFFF #00000

18

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.11 FAMILIA TIPOGRAFICA

Todo texto, ademas de ofrecer informacion,
transmite significados de acuerdo a las caracteristicas
visuales de la fuente utilizada.

La familia tipografica establece propiedad en la expresion graficay,
al mismo tiempo, flexibilidad y eficiencia en el uso para las mas

variadas aplicaciones.

abcdefghiklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

1234567890 1@#$%"&*()_+][";/.," ~
Din
Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 1@#$%"&*()_+I[";/.," ~

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.11 FAMILIA TIPOGRAFICA

Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 '@#$%~&*()_+1[;/.," ~

Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 '@#$%~&*() +1[;/.," ~

Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 '@#$% &*()_+1[";/.," ~

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.12 Firma digital

Para arte de distribucion externa e interna, debe ser coordinado
directamente con el Encargado de Marketing e Imagen
Corporativa, el fondo del correo debe ser blanco.

Nombre Apellido

C
c camscaballero T:l;.g:1591]»3»3492929 Int. # Cel.: (591) #

Parque Industrial, Carretera a Cotoca Km 1,5 - Santa Cruz de la Sierra, Bolivia

)

,’\ Nombre Apellido
&= &= CarlosCaballero |&v

~a— _ Telf.: (591)-3-3492929 Int. # Cel.: (591) #
Obras y Montaje (CCOM] Planta Don Torcuato, Carretera a Cotoca Km 4 1/2 - Santa Cruz de la Sierra, Bolivia
' Nombre Apellido
o= &= CarlosCaballero | ...
Industria Metaltrgica (CCIM) Telf.: (591)-3-3492929 Int.# Cel.: (591) #

Parque Industrial, Carretera a Cotoca Km 1,5 - Santa Cruz de la Sierra, Bolivia

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES
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En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.13 Fondo blanco

El color blanco representa equilibrio y transmite claridad, es
fundamental para el sistema de identidad visual y debe ser la base a
de todos nuestros materiales.

tros elementos

Q
8

Otros elementos

o

A weormavre EEEEEE

Blanco es el color de fondo estandar del sistema

de identidad visual. por lo tanto, la marca en color b

solo puede ser aplicada sobre fondo blanco.
Proprocion de color
El blanco puede estar en un
area mas pequena del disefo
(al, (b) oincluso, ocupando
la mitad del diseno.

Otros el

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.
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1.14 Papeleria

*Materiales Impresos / Tarjetas personales

Carlos Carvallo
Gerente de roduccion
Carlos Caballra

t

*Anverso *Reverso

Corts Cabaler SRL - Tel Cenral 4591 3:3692929 . 144]
Paraue indusina, 18-

Www . carloscaballerosri.com
—— Carlos Carvallo
S e e Pradoaiia
d de negocios CCIM
—~— Carlos Caba
canelloBcaroscat

4591 721-18580

CarlosCaballero

Industria Metaldrgica (CCIM]

ia Metalirgica [CCIMI
591 33002929 . 144)
cakim 15 - Santa Gruz de a Siera, Bltia

Trloscaballerosri.com

t

CarlosCaballero

Obras y Montaje (CCOM)

tontaje CCOMI

15369292 ot 311
Cruz de 1 Sera - Blvia

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.14 Papeleria

*Materiales Impresos / Hojas Menbretadas

&

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO

By,

&)

t

CarlosCaballero

A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES
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EEE®

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



‘= INDICE 25

1.14 Aplicacion

*Materiales Digital / Presentacion

o-' o= CarlosCabhallero

~ Obras y Montaje (CCOM)

& _PowerPoint _Archivo _Edicion _\Ver _Insertar
600

5913) 349-2929

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO A UTILICE SIEMPRE ARCHIVOS ORIGINALES En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.



1.14 Aplicacion

*Aplicacion / Poleras

§ 5cm.
]

A IMPORTANTE

La firma vertical de Carlos Caballero no debera
medir mas de 5 cm de ancho.

En caso de utilizar en formato horizontal, esta no
deberd medir mas de 10 cm de ancho.

Si se dispone de informacion en las mangas, esta
no deberd de medir mas de 10cm x10m

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CARLOS CABALLERO
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ROMISO
G
PARENCIA

10cm.

10cm.

USO CORRECTO Si se llega a utilizar texto
de informacién en las mangas debera cumplir
con las medidas max de 10cm x 10cm.

En caso de duda, consulte siempre a la gerencia de Imagen Corporativa.






